
Les réseaux sociaux 

au CHRU de Nancy

CHRU DE NANCY



Facebook

• Date de création : 3 septembre 2013

• Nombre d’abonnés (au 16.11.23) : 19 525

• Thèmes : Informations grand public (mise en place d’actions de 
prévention, recrutement, etc.), vie de l’établissement

• Fréquence de publication : minimum 1 par jour / maximum 3 par 
jour + story les jours d’évènements
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Twitter / X

• Date de création : janvier 2015

• Nombre d’abonnés (au 16.11.23) : 6 391

• Thèmes : Évènements en direct, offres de soins, informations

• Fréquence de publication : minimum 2 dans la semaine / 
maximum 2 par jour
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LinkedIn

• Date de création : 2018

• Nombre d’abonnés (au 16.11.23) : 13 325

• Thèmes : recherche, innovation, territoire, vie de l’établissement, 
offre d’emploi

• Fréquence de publication : minimum 1 tous les 2 jours / maximum 
2 par jour
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Merci 
pour votre attention
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